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About Egeniq
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Bedrijf Zoekt App (     /     )
Iets met mobiel. I-phone, Android en de 
telefoon van de baas. En die van mijn moeder. 
Gisteren af. Minimaal 5 jaar ervaring. Stuur 
foto’s van app mee. Fixed price voor vage 
wensen geen bezwaar.



Drie belangrijke vragen

‣1. Wil ik een app?
‣2. Wat kost een app?
‣3. Hoe pakken we het aan?

4



1. Wil ik een app?
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Een app als marketing tool

‣Contact met potentiële klanten
‣ Je merk associëren met ‘Hip’, ‘Innovatief’
‣Maar pas op!

• Vind men je merk waardevol genoeg voor een plekje op 
het home scherm?

• Gimmick factor -> Verveelt snel, contact kwijt
• Zoek naar ‘repeat use’ mogelijkheid
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Een app als service tool

‣Contact met je (bestaande) klanten
• Kantenservice app
• Selfservice app
• Informatievoorziening
• Verkoopkanaal (B2C, B2B)
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Een app voor proces optimalisatie

‣Gebruikt door jezelf / eigen personeel
‣Welke processen zijn geschikt?

• Processen die onderweg gebeuren
• Processen met context 
‣ (locatie, tijd, camera)

‣Kijk eerst naar standaard apps!
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Een app als product

‣App voorziet in een behoefte waar vraag 
naar is
• (Of creëert zijn eigen vraag)

‣Be first or be better
‣Commerciële modellen:

• Betaalde app, In-app purchases
• Advertising

‣Let op: 80% winst gaat naar 20% van de 
apps
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Een app omdat het moet?

‣Pas op met deze redeneringen:
• Als je geen app hebt hoor je er niet meer bij
• Mijn concurrent/buurman/neefje heeft ook een app
• “Omdat het kan”
• “Omdat het moet”
• 1. Idea 2. App 3. ??? 4. Profit!
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Karakteristiek Mobiele Apps

‣On the go
‣Korte ‘attention span’
‣Weinig typen
‣To the point / ad hoc
‣ ‘Altijd en overal’
‣Context Awareness
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Karakteristiek Tablets

‣Relaxed
‣Vrijheid
‣Consumeren
‣ ‘Convergence’
‣ ‘Companion’
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2. Zo’n app, wat kost dat?

13



“Tussen de 5000 en 500000 euro”
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3 belangrijkste factoren voor kosten
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Features

Platformen

Afwerkingsniveau



Hoe kom je dan aan een antwoord?

‣Wat is een app je waard (budget benadering)
‣Kies een klein aantal potentiele leveranciers
‣Vraag grove kosten indicatie

‣Let op, de app is vaak slechts een deel!
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3. Dus we willen een app, wat nu?
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Het Proces
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Bouwer

Klant

Gebruiker



Het Proces

19

Bouwer

Interactie 
Ontwerper

Grafisch 
Ontwerper

Klant

Gebruiker

Project 
Manager

Architect



Leverancier selectie

‣Belangrijke factoren:
• 1. Klik en Passie
• 2. Ervaring (bekijk eerder werk!)
• 3. Proces
• 4. Kosten
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“Huwelijkse Voorwaarden”

‣Exclusiviteit?
‣Eigendom / Copyright
‣Licenties
‣Vendor Lock
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Ons ontwikkelproces
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Design

Ontwikkelen

Testen Polijsten
App Store 

ReviewEvaluatie

‣ Ontwikkel in meerdere stappen (sprints)

‣ Stuur elke sprint het project bij, verwerk nieuwe 
ideeën en wijzigingen

‣ De laatste paar sprints leveren een werkend 
product op dat ‘app store ready’ is

‣ Terwijl app wordt gereviewed, wordt aan de 
volgende sprint gewerkt



Own your app!
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Thank you! Vragen?
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http://speakerdeck.com/u/ijansch/p/een-app-iets-voor-mij
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Credits

Voor deze presentatie zijn de volgende foto’s gebruikt:

‣ ‘Army iphone app’ by Soldiersmediacenter - http://www.flickr.com/photos/
soldiersmediacenter/4271795260/

‣ ‘Emotional Moment’ by S. Su - http://www.flickr.com/photos/
24550592@N08/2527149746/

Alsmede enkele icons gevonden via google images.
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